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Аннотация. В статье исследуется потенциал «мягкой силы» Японии. Анализируются основные ресурсы, 
институты, проблемы и перспективы данного направления внешнеполитической деятельности совре-
менной Японии. С начала XXI века акцент при реализации политики «мягкой силы» Страны восходящего 
солнца был сделан на продвижении современной популярной культуры. Была разработана специальная 
концепция под названием «Cool Japan». Понятие было поддержано японскими учеными и политиками. Се-
годня эту стратегию реализуют институты «мягкой силы» Японии – Агентство по культуре, действу-
ющее в рамках Министерства образования, культуры, спорта, науки и техники и МИД Японии, Японский 
фонд, а также японские центры, созданные в конце XX века в развивающихся государствах. В качестве 
методов исследования использованы метод историзма, институциональный подход и сравнительный ана-
лиз. «Мягкая сила» Японии изучается в историческом ракурсе, анализируется деятельность ее основных 
институтов, проводится сравнение с потенциалом «мягкой силы» других крупных держав АТР. Основной 
вывод заключается в том, что сегодня Япония пытается покорить мир уже не привлекательностью сво-
их древних традиций, а современными технологиями и поп-культурой. При этом главным бенефициаром 
«мягкой силы» Японии является национальный бизнес. Таким образом, проведение политики японской «мяг-
кой силы» направлено, в первую очередь, на достижение геоэкономических целей.
Ключевые слова: Япония, внешняя политика, дипломатия, «мягкая сила», международный имидж, Манга, 
японский язык, японская кухня, Японский фонд, Cool Japan.
Abstract. The article studies the potential of Japan’s soft power. The author analyzes the main sources, institutions, 
problems and prospects of this direction of foreign policy of contemporary Japan. Since the early 21st century, the 
emphasis of Japan’s soft power has been placed on the promotion of the modern popular culture. The special “Cool 
Japan” concept had been developed. The concept was supported by Japanese scientists and politicians. Today, this 
concept is being implemented by Japanese soft power institutions – the Agency of Culture, working within the Ministry 
of Education, Culture, Sport, Science and Technology and the Ministry of Internal affairs of Japan, the Cool Japan 
Fund and the Japanese centers established in the late 20th centuries in the developing states. The author applies 
the method of historicism, the institutional approach and comparative analysis. Japan’s soft power is studied in its 
historical aspect; the author analyzes the work of its institutions and compares its potential with the potentials of soft 
power of other countries of Asia-Pacific region. The author concludes that contemporary Japan tries to win the world 
not with the attractiveness of its ancient traditions, but with the modern technologies and popular culture. Thus, 
Japan’s soft power is primarily aimed at achieving its geo-economic objectives. 
Key words: Japanese cuisine, Japanese language, Manga, international image, soft power, diplomacy, foreign policy, 
Japan, Cool Japan Fund, Cool Japan.

коренение за рубежом «милитаристского» имиджа 
Японии. Проведение Олимпиады в Токио в 1964 
году способствовало укреплению имиджа дина-
мичного экономически развитого государства. По-
всеместные чаи� ные церемонии, пропаганда япон-
ского языка, литературы, искусства, достижении�  в 
сфере высоких технологии�  и производства науко-
емкои�  продукции привели к расширению спектра 
и росту масштабов культурных и интеллектуаль-
ных обменов [2, с. 190-191].

В 2004 году Дж. Наи�  писал, что Япония обла-
дает солидными ресурсами «мягкои�  силы». Среди 
них американскии�  политолог отмечал одно из ли-
дирующих мест в мире по количеству зарегистри-

«Мягкая сила» является важным инструмен-
том внешнеи�  политики Японии. Как известно, 
Япония была признана ответственнои�  за развязы-
вание Второи�  мировои�  вои� ны в Азии, следствием 
чего в девятои�  статье деи� ствующеи�  до сих пор Кон-
ституции 1947 года содержался запрет на исполь-
зование и угрозу применения силы в своеи�  внеш-
неи�  политике. По мнению исследователя вопроса, 
Д.М. Ковбы, именно из-за этих ограничении�  Япо-
ния была вынуждена переи� ти в международных 
отношениях к использованию принципа «мягкои�  
силы» [1, с.112]. 

В 1950-1960-е годы однои�  из главных целеи�  
наращивания потенциала «мягкои�  силы» стало ис-
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смотря на экономические и политические пробле-
мы последних лет. Исследуя молодежную культуру 
и роль манги, анимэ, моды, кино, электроники, ар-
хитектуры, кухни, журналист высоко оценил япон-
скую «мягкую силу». Интересно, что МакГреи�  раз-
деляет тезис Ная о том, что сегодняшняя Япония 
имеет гораздо большее культурное влияние, чем 
это было в 1980-х годы, когда она была экономи-
ческои�  сверхдержавои� . Характерно, что, по мнению 
автора, «национальная крутость», являясь разно-
видностью «мягкои�  силы», служит напоминанием 
о том, что коммерческие тренды и продукты, уме-
ние порождать их могут служить политическим и 
экономическим целям [4].

В короткие сроки в масс-медиа и научных 
кругах термин «Cool Japan» начал широко употре-
бляться в качестве маркера современнои�  японскои�  
поп-культуры. В итоге правительство приняло дан-
ное название в качестве государственного бренда 
и обозначения японскои�  стратегии «мягкои�  силы». 
В рамках этои�  политики поп-культура оказалась 
гораздо более эффективнои�  в утверждении на-
ционального имиджа за рубежом по сравнению с 
возможностями национальнои�  элитарнои�  или на-
роднои�  культуры. Сегодня в понятие «Cool Japan» 
входят аниме, манга, мода, кино, J-pop и J-rock, ком-
пьютерные и видео-игры, архитектура, японская 
кухня, традиционные ремесла и даже бытовая тех-
ника. Отметим, что данныи�  проект направлен, пре-
жде всего, на молодежь зарубежных стран.

Понятие было поддержано японскими учены-
ми и политиками. Для разработки концептуаль-
нои�  основы «мягкои�  силы» в 2004 году был создан 
Консультативныи�  совет во главе с профессором 
университета «Хосэи� » А. Тамоцу, однои�  из задач 
которого стало улучшение имиджа Японии в мире. 
В апреле 2005 года правительство страны объяви-
ло, что к 2020 году Япония должна превратиться 
в «культурную креативную нацию». Согласно дан-
нои�  установке Японии следовало сконцентриро-
ваться на развитии креативных технологии�  и ин-
дустрии� . В сентябре 2005 году премьер-министр С. 
Абэ объявил во время своеи�  избирательнои�  кампа-
нии о том, что поп-культура – одна из основных сил 
внешнеполитического влияния Японии. Позднее 
было сделано уточнение. По сути, японские муль-
типликационные персонажи превратились в по-
слов японскои�  культуры, стали символами успеха 
культурнои�  японскои�  дипломатии [5, с. 54]. Каби-
нет Абэ также сосредоточил усилия на всесторон-
неи�  корректировке проекта «Cool Japan» c целью 
дальнеи� шего развития основных отраслеи�  япон-
скои�  культурнои�  индустрии. 

Элита Страны восходящего солнца особенно 
заинтересовалась освоением популярности япон-
скои�  поп-культуры для реализации геополитиче-

рованных патентов, продажам книг и музыки; до-
стижения в научнои�  сфере; значительные объемы 
международнои�  финансовои�  помощи, оказываемои�  
развивающимся странам; присутствие японских 
компании�  в числе крупнеи� ших транснациональных 
корпорации�  мира; наибольшая продолжительность 
жизни населения. Отличительнои�  чертои�  японскои�  
«мягкои�  силы», по мнению американского полито-
лога, является ее успешныи�  опыт модернизации, 
достижение сопоставимого с американским и ев-
ропеи� ским уровнем экономического развития без 
ущерба для самобытнои�  японскои�  культуры, а так-
же пользующаяся огромнои�  популярностью в мире 
японская массовая культура: комиксы манга, ани-
мационные фильмы аниме, поп-музыка и японская 
кухня. Наи�  отмечал и весьма своеобразную корре-
ляцию между «мягкои�  силои� » и «жесткои�  силои� » 
Японии: несмотря на экономическии�  спад на рубеже 
веков, привлекательность страны в целом выросла 
даже больше, чем в условиях экономического бума 
1980-х годов. Еще популярнее стали японская быто-
вая техника, архитектура, мода, еда, искусство муль-
типликации. Явно улучшилось общее восприятия 
Японии [3, с. 85-88]. 

Интересно, что долгое время подход к реализа-
ции политики «мягкои�  силы» в Японии базировался 
на иных принципах, нежели, к примеру, в США. Он 
был основан, главным образом, на экспорте тради-
ционных культурных ценностеи� , таких как театр 
Кабуки, чаи� ная церемония или искусство икэбана. 
Их продвижение во внешнии�  мир было призвано 
показать историческую значимость Японии и ее 
многовековои�  культуры для мирового наследия. 

Однако с начала XXI века акцент при реали-
зации политики «мягкои�  силы» Страны восходя-
щего солнца был в значительнои�  степени смещен 
в пользу продвижения современнои�  популярнои�  
культуры. Уже в 2001 году правительство Японии 
предприняло первые шаги по законодательно-
му регулированию поп-культуры, приняв Основ-
нои�  закон по продвижению культуры и искусств. 
А в 2002 году на свет появилась концепция «Cool 
Japan» («Крутая Япония»). 

Эту концепция разработал и изложил на стра-
ницах журнала «Foreign Policy» американскии�  
журналист Д. МакГрэи� . Термин имел четкую ана-
логию с брендовым именем «Cool Britannia», раз-
работанным правительством Великобритании 
для обозначения креативного характера совре-
меннои�  британскои�  культуры и ее продвижения 
на международных рынках. От названия статьи 
МакГрэя «Японская валовая национальная кру-
тость» («Japan’s Gross National Cool») собственно и 
пошел лозунг «Cool Japan». МакГрэи�  писал об изо-
бретеннои�  Япониеи�  суперсиле, поскольку влияние 
ее культуры распространяется по всему миру, не-
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Агентство по культуре в рамках Министер-
ства образования, культуры, спорта, науки и тех-
ники Японии проводят на государственном уров-
не программы по пропаганде японского языка и 
в последнее время – национальнои�  поп-культуры 
среди иностранцев, проживающих на территории 
Японии и за ее�  пределами [6, с. 159-160].

Японскии�  фонд был учрежден в 1972 году 
как особое юридическое лицо под эгидои�  Мини-
стерства иностранных дел Японии, в 2003 году он 
получил статус независимои�  административнои�  
организации. Сегодня фонд располагает 22 зару-
бежными отделениями в 21 стране мира. Японскии�  
фонд ведет деятельность по трем основным на-
правлениям: программы обмена в области культу-
ры; программы по преподаванию японского языка 
за рубежом; программы поддержки исследовании�  
по Японии и интеллектуальных обменов [7]. В 
целом, Японскии�  фонд является стержнем куль-
турного обмена, которыи�  осуществляет Япония со 
странами мирового сообщества. 

Японские центры предоставляют информа-
цию о Стране восходящего солнца зарубежнои�  
общественности. Их основная цель заключается в 
привлечении внимания к вкладу Японии в содеи� -
ствие развитию, а также подготовка кадров для 
бизнеса в принимающих странах и создание бла-
гоприятнои�  почвы для развития сотрудничества 
между местным и японским бизнесом. Сегодня та-
кие центры расположены в девяти странах, в том 
числе, в четырех бывших республиках СССР, вклю-
чая Украину. Они реализуют три вида программ: 
бизнес-курсы, курсы по изучению японского язы-
ка и программы, направленные на содеи� ствие 
взаимопонимания между Япониеи�  и обществом 
страны, где расположены эти центры. По сути, 
японские центры, наряду с Японским фондом (с ко-
торым они координируют свою работу) являются 
основным инструментом публичнои�  дипломатии 
Страны восходящего солнца.

Среди основных направлении�  реализации 
«мягкои�  силы» Японии следует выделить три: 
продвижение японскои�  культуры и языка; между-
народное сотрудничество в области образования; 
помощь развивающимся странам. Первым направ-
лением занимается, в первую очередь, упоминав-
шии� ся выше Японскии�  фонд. 

На втором направлении Япония играет все 
возрастающую роль на международном рынке об-
разовательных услуг. Токио активно привлекает 
на обучение иностранных студентов; в 2008 года 
был даже разработан План «300,000 International 
Students Plan» с целью приема 300 тысяч иностран-
ных студентов к 2020 году. Реализуются различные 
стипендиальные программы, позволяющие ино-
странным студентам получать дипломы и серти-

ских и геоэкономических задач. Впервые этот дис-
курс был озвучен в 2006 году в серии публичных 
выступлении�  занимавшего тогда пост министра 
иностранных дел Т. Асо, особенно в его программ-
нои�  речи «Новыи�  взгляд на культурную диплома-
тию» в 2008 году. В этом же году завоевав кресло 
премьер-министра Асо презентовал «Новую стра-
тегию Японии в условиях современнои�  эпохи», сде-
лав акцент на дальнеи� шем продвижении «мягкои�  
силы» как одного из наиболее перспективных на-
правлении�  развития страны на ближаи� шие годы 
и уделяя при этом особое внимание пропаганде 
японскои�  поп-культуры.

В июне 2010 года Департамент промышлен-
ности Министерства экономики, торговли и про-
мышленности Японии организовал Кабинет «Cool 
Japan», которыи�  по сеи�  день занимается содеи� стви-
ем в развитии креативных отраслеи�  промышлен-
ности, подготовкои�  и воспитанием специалистов 
и продвижением этих отраслеи�  промышленности 
в Японии и в мире. Через год то же министерство 
провело конференцию, на которои�  было решено 
оказывать государственную поддержку креатив-
ным отраслям, таким как реклама, архитектура, 
театральное искусство, арт, дизаи� н, кино, музыка/
клипы, телевидение/радио, компьютерное про-
граммирование, издательское дело, моделирова-
ние одежды, прикладное искусство, игрушки (сюда 
относятся также аниме-фигурки), мебель, продук-
ты питания, бижутерия, канцелярия. 

Удачным примером государственнои�  поддерж-
ки бренда «Cool Japan» можно назвать Всемирныи�  
Косплеи�  Саммит, которыи�  проводится с середины 
нулевых годов, получая поддержку от Министерства 
иностранных дел Японии. Показательно, как звучит 
девиз Саммита: «Манга – язык международного об-
щения». В 2012 году стартовал еще один международ-
ныи�  брендинг-проект «Cool Japan», направленныи�  на 
продвижение японскои�  моды, суть которого заклю-
чается в популяризации японскои�  фэшн-культуры 
через создание модных магазинов в Китае, Южнои�  
Корее, Индии, Сингапуре, США, Франции, а также уве-
личение притока ностранных туристов в Японию. В 
рамках проекта предполагается строительство тор-
говых кварталов, имитирующих знаменитые токии� -
ские раи� оны Гинза, Сибуя и Харадзюку. 

Говоря об институтах, которые реализуют по-
литику «мягкои�  силы» Японии, следует выделить, 
в первую очередь, три структуры организации: 
Агентство по культуре, деи� ствующее в рамках Ми-
нистерства образования, культуры, спорта, науки и 
техники и МИД Японии; Японскии�  фонд (The Japan 
Foundation) – специальную организацию для раз-
вития международного культурного обмена Япо-
нии; а также японские центры, созданные в конце 
XX века в развивающихся государствах. 

Международный имидж государства / International image of the state
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путеи�  превращения страны в деи� ствительно ве-
ликую державу» [6, с. 160], однако японскии�  язык 
из-за сложности при его изучении вряд ил сможет 
получить широкое распространение в мире в обо-
зримом будущем. 

Серьезным препятствием для реализации по-
литики «мягкои�  силы» является империалистиче-
ское и военное прошлое Японии, которое до сих пор 
сохраняет «остаточную подозрительность» в таких 
странах, как Китаи�  и Корея. Аниме, манга и косплеи� , 
безусловно, пользуются популярностью в молодеж-
нои�  среде далеко за пределами Японии, однако эти 
явления современнои�  масс-культуры оказываются 
бессильны перед «вои� нами памяти» между Китаем 
и Япониеи� . Так, увлечение аниме не остановит воз-
мущения китаи� цев деи� ствиями японского премьер-
министра, посещающего храм Ясукуни с целью по-
чтить память 2,5 млн. японских военнослужащих, 
многие из которых ответственны за преступления 
против человечности, совершенных на оккупиро-
ванных японцами в годы Второи�  мировои�  вои� ны 
территориях Юго-Восточнои�  Азии. С другои�  сто-
роны, стратегия «мягкои�  силы» Японии оказалась 
наиболее успешнои�  именно в азиатском регионе. 
При весьма критическом отношении к японскои�  
внешнеи�  политике жители азиатских стран про-
должают активно покупать японские комиксы, ком-
пьютерные игры, телевизионные программы, аль-
бомы поп-музыки, японскую анимацию.

Наконец, существенным ограничением для 
Японии сегодня является стремительно растущая 
конкуренция в сфере «мягкои�  силы» со стороны 
Китая и Индии, особенно после того, как Страна 
восходящего солнца перестала демонстрировать 
впечатляющие экономические успехи, а новые 
восходящие державы, напротив, показывают стре-
мительныи�  экономическии�  рост. При этом вновь 
парадокс заключается в том, что Китаи�  и Индия – 
именно те страны, в которых Япония в ближаи� шеи�  
перспективе планирует наращивать влияние сво-
еи�  «мягкои�  силы».

В целом, в последние годы стратегия реали-
зации «мягкои�  силы» Страны восходящего солнца 
претерпела существенные изменения. Сегодня Япо-
ния пытается покорить мир уже не привлекатель-
ностью своих древних традиции� , а современными 
технологиями, будь то технологические новинки 
или продукты поп-культуры. При этом главным 
бенефициаром «мягкои�  силы» Японии является 
именно национальныи�  бизнес. Другими словами, 
проведение политики японскои�  «мягкои�  силы» на-
правлено на достижение геоэкономических целеи� .

фикаты в ведущих университетах Японии. Активно 
продвигается и межуниверситетское сотрудниче-
ство японских и зарубежных ВУЗов, подразумеваю-
щее установление партнерских отношении�  между 
ними, разработку и реализация совместных меж-
дународных образовательных программ.

Наконец, третье направление политики «мяг-
кои�  силы» Японии включает в себя официальную 
помощь развитию. Данную деятельность Япония 
начала осуществлять в 1954 года, когда официаль-
ныи�  Токио присоединился к международнои�  орга-
низации «План Коломбо», чья цель заключается в 
поддержании экономического и социального раз-
вития стран Южнои�  и Юго-Восточнои�  Азии, а так-
же Тихоокеанского региона. С этого момента Япо-
ния стала реализовывать программы техническои�  
и финансовои�  помощи развивающимся странам. 

Японская система официальнои�  помощи раз-
витию подразумевает, в первую очередь, выде-
ление грантов и кредитов. Ответственность за 
данныи�  вид деятельности возложена на Японское 
агентство международного сотрудничества. Се-
годня эта структура работает более чем в 150 го-
сударствах и имеет около 100 представительств 
за рубежом [2, с. 200-201]. На протяжении многих 
лет Япония является основным донором для ряда 
стран Азии и Африки, в частности для Вьетнама, 
Монголии, Лаоса, Камбоджи. В последнее время 
«мягкая сила» в данном формате Японии продви-
гается и на постсоветском пространстве. А в Ла-
тинскои�  Америке, например, японская «мягкая 
сила» наиболее активно реализуется в Бразилии.

Япония наращивает свои�  потенциал «мягкои�  
силы» и через работу с международными орга-
низациями. Это выражается, в первую очередь, в 
осуществлении взносов в такие структуры, как 
Детскии�  фонд ООН, Программа развития ООН, Все-
мирныи�  банк и топу подобные организации.

Японская «мягкая сила» сталкивается с целым 
рядом проблем и препятствии� . Одним из главных 
ограничителеи�  «мягкои�  силои� » этои�  страны еще 
Наи�  считал внутреннюю ориентацию ее культуры 
на сохранение, консервирование особенностеи�  ее 
деловои�  этики и образа жизни. Именно такая вну-
тренняя установка, по мнению американского по-
литолога, мешает Японии претендовать на более 
широкое распространение ее влияния в мире [3, с. 
85-88]. Особенно следует отметить проблему язы-
кового барьера. Один из крупнеи� ших специалистов 
в области японского языка, профессор Университе-
та Кэи� о Т. Судзуки считает, что «утверждение япон-
ского языка в качестве международного – один из 
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