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МИФЫ И СОВРЕМЕННЫЕ 
МИФОЛОГИИ

 «Кому сКазать спасибо, что живой?» 
(жизненные силы в мифологичесКой 
и реКламной Картинах мира)

в.т. плахин, о.т. Коростелёва   DOI: 10.7256/1999-2793.2014.11.13388

Аннотация. Данная статья, выполненная в рамках философско-культурологического подхода, является частью ис-
следовательской программы, направленной на экспликацию содержательного антагонизма архаического мифа как 
«раннего зеркала мира» и современной рекламы, теперь уже почти безрефлективно считающейся феноменом ми-
фологического свойства. Тема жизненных сил, их сохранения и преумножения является одной из центральных как для 
классической мифологии, так и для рекламного дискурса, что и позволяет сделать специфику первобытного и «но-
вейшего» рыночного витализма предметной областью детального изучения. Исследование проводится на основе 
компаративного метода, предполагающего сопоставление первобытной концепции жизненных сил, моделируемой 
посредством этнографического кросс-культурного анализа, с наиболее характерными, типическими, чертами ре-
кламного витализма. В статье показано, что архаические воззрения и практики моделируют человека как ключевое 
звено вселенского круговорота витальной силы, как субъект ее владения, распределения и потребления. Напротив, 
рекламная концепция жизненных сил превращает рекламного героя в простого приобретателя очередной расфасо-
ванной стимулирующей дозы. Крайние формы такого редукционистского подхода приводят к тому, что субъект-
ное бытие становится эксклюзивным атрибутом товарной субстанции, тогда как ее потребитель, лишенный 
собственного витального потенциала, репрезентирует воплощенное субъектное ничто.
Ключевые слова: философия, культура, мифология, обряд, реклама, жизненные силы, витальность, субстан-
ция, субъектность, редукция.

 «Чтоб не пропасть поодиночке»

Данная статья является дальней� шей�  разработкой�  
темы мйровоззренческого антагонйзма классйче-
ского мйфа как «раннего зеркала мйра»1 й совре-
менной�  рекламы2, которую йсследователй нередко 
прйчйсляют (в качестве одной�  йз технйк мйстйфй-
кацйй буржуазного сознанйя) к сфере мйфологйй3. 
В настоящей�  работе внйманйе будет акцентйрова-
но на прйнцйпйальных разлйчйях понйманйя прй-

1 Фрейденберг О.М. Миф и литература древности. М.: Вос-
точная литература, 1998. С. 143.
2 Плахин В.Т., Коростелева О.Т. «Простота есть понятие 
отрицательное…» (миф и реклама как ценностно-норматив-
ные антагонисты) // Философия и культура. 2012. № 4(52). 
С. 72-77.
3 Барт Р. Мифологии. М.: Изд-во им. Сабашниковых, 1996. 
С. 125-127.

роды й функцйй жйзненных сйл в мйфологйческой�  
й «маркетйнговой� » картйнах мйра.

Важней� шей�  особенностью сйстемы архайче-
скйх воззренйй�  й практйк является то, что она 
моделйрует человека, прежде всего, как ключе-
вое звено вселенского круговорота вйтальной�  
сйлы, как субъект ее владенйя, пользованйя, 
распоряженйя, распределенйя й потребленйя. 
Актйвность «мйфологйчного» персонажа реалй-
зуется как в масштабах целостного мйрозданйя, 
так й на уровне его основных подсйстем. Вйталь-
ное бытйе архайческого субъекта предполагает 
его взаймодей� ствйе с Космосом как едйным прй-
родно-сакральным органйзмом, а также вышед-
шймй йз его чрева разнообразнымй «элемента-
мй мйра»4.

4 Мелетинский Е.М. Поэтика мифа. М.: Восточная литера-
тура, 2000. С. 196.
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й ловйть рыбу, й добыча будет обйльной� »6. Такйм 
образом, словно руководствуясь лозунгом «Нам 
ремонт – не прйговор!» й с готовностью наполняя 
новымй жйзненнымй сйламй свой�  вселенскйй�  дом, 
первобытный�  человек обеспечйвает й свое вйталь-
ное благополучйе.

Совсем йначе внешне, но очень блйзко по 
глубйнному смыслу космогонйческая тема пред-
ставлена в тексте песнопенйя южноамерйканскйх 
йндей� цев куна, которое йсполняется шаманом прй 
трудных родах. Страданйя роженйцы обусловлены, 
по мненйю йндей� цев, тем, что Муу (особая сйла, 
йлй «парцйальная душа» детородных органов) 
«превысйла свой полномочйя», пленйла й обрекла 
на бездей� ствйе парцйальные душй (пурба) другйх 
частей�  тела. Тем самым была нарушена целост-
ность «главного тела», которая рассматрйвается 
йндей� цамй как йсточнйк жйзненной�  сйлы (нига). 
Отсюда ясно, что эта сйла по сутй представляет 
собой�  «не что йное как гармонйчное сосущество-
ванйе всех пурба, каждая йз которых заведует 
работой�  своего органа». В песне поется, как в це-
лях родовспоможенйя неле (в данном контексте 
шаман) йз спецйальных матерйалов, способных 
прйдать сйлу, йзготавлйвает священные фйгур-
кй духов–помощнйков (нучу) й наделяет йх, кро-
ме невйдймостй й дара прозренйя, своей�  нига, то 
есть «жйзненностью» й «упорством». В результате 
этой�  процедуры нучу становятся нелеганами (мн. 
от неле), своего рода воплощенйямй й агентамй 
самого шамана. Их задача – отправйться в мйр ду-
хов й, прой� дя по «дороге Муу» в ее�  «жйлйще» (что 
в анатомйческом плане соответствует влагалйщу 
й матке), одержать победу над Муу (а также ее�  до-
черьмй) й освободйть йз плена нигапурбалеле бе-
ременной�  женщйны, т.е. «душу (йлй сущность) ее�  
жйзнй»7. На путй к победе нелеганы, сам шаман й 
дополнйтельно прйвлекаемые прй необходймостй 
мйфологйческйе помощнйкй должны преодолеть 
такйе матерйальные препятствйя как «жйлы, бол-
тающйеся веревкй, натянутые нйтй, завесы» (не 
что йное, как складкй слйзйстой�  оболочкй маткй) 
й усмйрйть находящйхся в этом «аду a la Иеронйм 
Босх» свйрепых хтонйческйх чудовйщ, олйцетворя-
ющйх сйлы хаоса. Не случай� но, что в этой�  сйтуацйй 
«страданйя роженйцы прйнймают космйческйе 

6 Элиаде М. Азиатская алхимия. М.: Ладомир, 1998. С. 426-
429.
7 Леви-Строс К. Структурная антропология. М.: Наука, 
1983. С. 165-168.

Гармонйзйрующая забота о «жйзненном то-
нусе» мйрозданйя – одйн йз важней� шйх атрйбу-
тов первобытных рйтуальных практйк, в которых 
«звучйт» чрезвычай� но древнйй�  й шйроко распро-
страненный�  мйфологйческйй�  мотйв «возвраще-
нйя к йстокам». В отлйчйе от мйра, ослабевшего 
с теченйем временй, «разбйтого», «больного», 
требующего, по выраженйю калйфорнйй� скйх йн-
дей� цев, «подпорок» (йбо «земля качается»), мйр 
«в начале времен», только что родйвшйй� ся йз ха-
оса, является «устой� чйвым, здоровым, богатым» 
й полным нерастраченных возможностей� . По-
этому, чтобы снова «набраться сйл», необходймо 
вернуться «во вневременной�  момент йзначальной�  
полноты», сймволйческй повторйв космогонйю. 
Напрймер, у калйфорнйй� скйх племен кароков, 
юроков й хупа опйсан обряд «восстановленйя» йлй 
«почйнкй мйра»5. Цель этого ежегодного обряда – 
«вновь устройть йлй стабйлйзйровать землю на 
блйжай� шйе год-два». В ходе рйтуала тщательно 
повторяются поступкй, жесты й слова мйфйческйх 
«Бессмертных», т.е. духов, существовавшйх до по-
явленйя человечества й создавшйх Мйр людей�  с 
его обычаямй й установленйямй. Рйтуальные дей� -
ствйя в своей�  совокупностй репрезентйруют стро-
йтельство Космоса. Так, церемонйальный�  дом, ко-
торый�  архетйпйческй рассматрйвается как Imago 
Mundi, «частйчно перестрайвается йлй ремонтйру-
ется, й эта работа сймволйзйрует восстановленйе 
Мйра». Кроме того, жрец, воплощающйй�  в своем 
лйце Бессмертных, предпрйнймает путешествйе 
по йх мйфологйческому маршруту, «думая молйт-
ву» о благополучйй сообщества й совершая разно-
образные дей� ствйя с тем, чтобы «укрепйть Мйр». 
В частностй, он взбйрается на гору, находйт ветку, 
йз которой�  делает палку, й говорйт прй этом: «Мйр 
разбйт, но когда я протащу эту палку по земле, все 
трещйны заполнятся, й поверхность Мйра опять 
будет прочной� ». На шестой�  день жрец, воплотйв-
шйсь в «самого мощного йз Бессмертных», вновь 
поднймается на гору, где разводйт огонь й пропа-
лывает траву, а затем подметает место прополкй 
(это Бессмертный�  Астексева векарей� а «выметает 
болезнй по всему Мйру»). В завершенйе магйче-
ской�  процедуры он снова кладет палку на землю й 
говорйт: «Пусть каждому повезет, й пусть не будет 
больше болезнй на свете, легче будет охотйться 

5 Элиаде М. Азиатская алхимия. М.: Ладомир, 1998. С. 426, 
428-429; Элиаде М. Миф о вечном возвращении. М.: Ладо-
мир, 2000. С. 69, 75-79.
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мифы и современные мифологии

рогого малютку, кровь размазывают рукамй по все-
му телу от головы до ног. Кровопусканйе соверша-
ется каждое утро, пока ребенок не выздоровеет йлй 
не умрет». Туземцы Австралйй перед сраженйем 
пьют немного кровй, а несколько капель брызжут 
на тело, «чтобы сделать его ловкйм й проворным». 
Аборйгены Австралйй во время обрядов йнйцй-
ацйй, нймало не беспокоясь по поводу обйльной�  
кровопотерй, окроплялй кровью молодых й сйль-
ных мужчйн тела пожйлых людей� , йграющйх важ-
ную роль в церемонйй9. Это значймо не только на 
уровне межйндйвйдуального взаймодей� ствйя, но й 
на уровне достйженйя общегрупповых йнтересов. 
Ведь «энергетйческая подпйтка» старйков не явля-
ется самоцелью, а предпрйнймается для того, чтобы 
онй смоглй должным образом выполнйть свою роль 
в церемонйй, прйзванной�  пополнйть ряды «взрос-
лых», соцйально актйвных членов общества, укре-
пйв тем самым его могущество.

Однако, еслй первобытный�  человек в своей�  
повседневной�  жйзнй непреднамеренно пролйва-
ет кровь хотя бы в самом нйчтожном колйчестве 
(допустйм, йз разбйтого носа), то йспытывает не-
поддельное чувство ужаса, так как прй этом «йз 
него уходйт сама жйзнь»10. Добровольно же делясь 
содержащей� ся в кровй жйзненной�  сйлой�  с кем-
нйбудь йз свойх, туземец «меньше всего думает о 
том, что это его ослабляет», поскольку «все йме-
ющйе одну й ту же кровь, образуют в йзвестном 
смысле едйное жйвое существо»11.

Не менее ярко представлен в первобытном 
«вйталйзме» «экологйческйй�  вектор». По воззре-
нйям нганасан, напрймер, кровь (кам) – это тоже 
душа, наряду с душой� , ведающей�  псйхйческймй 
функцйямй, душой� -дыханйем й душой� -тенью. Вме-
сте с дыханйем она содержйт в себе «жйзненное 
начало» не только человека, но й жйвотных. С этйм 
связаны представленйя о кровй как о жертве, «най-
более угодной�  божествам й духам», а также запре-
ты протйв оскверненйя кровй (не разрешается, на-
прймер, «топтать кровь убйтых зверей� , чтобы онй 
не пересталй ловйться»)12.

9 Леви-Брюль Л. Сверхъестественное в первобытном мыш-
лении. М.: Педагогика-Пресс, 1999. С. 522-528.
10 Там же. С. 529.
11 Там же. С. 524.
12 Попов А.А. Душа и смерть по воззрениям нганасанов // 
Природа и человек в религиозных представлениях народов 
Сибири и Севера. Л.: Наука, 1976. С. 32.

размеры». Шаман же, йсполняя обрядовую песню, 
стремйтся прйобщйть свою «пацйентку» к рйтму й 
смыслу бйтвы, которую он ведет за установленйе 
мйропорядка: ведь проблемы на уровне мйкро-
космоса (органйзма женщйны) разрешатся тогда, 
когда онй будут преодолены в макрокосмйческом 
масштабе. Поэтому в песнопенйй «в прерывйстом 
й все убыстряющемся темпе чередуются фйзйоло-
гйческйе й мйфологйческйе темы, словно шаман 
старается стереть грань между нймй й унйчтожйть 
йх разлйчйе в воспрйятйй больной� ». В результате 
сйнхронйзацйй процессов макро- й мйкроуровня 
кульмйнацйонный�  момент мйфологйческого укро-
щенйя сйл хаоса совпадает с благополучным раз-
решенйем роженйцы от бременй8.

Такйм образом, шаман реалйзует в своей�  «ме-
дйцйнской� » практйке предельно масштабный�  й 
радйкальный�  проект: делясь своймй жйзненнымй 
сйламй с пацйенткой� , он повторяет космогонйю, 
наводйт порядок во вселенском «родйльном» доме 
й помогает появленйю на свет «детей�  галактйкй», 
прйчем в почтй буквальном смысле этого слова.

Естественной�  ймплйкацйей�  «домоводства» в 
космйческом масштабе выглядйт для первобытного 
человека й вйтальная оптймйзацйя такйх важных 
для него «жйлых зон» мйрозданйя, как среда внутрй-
группового обйтанйя, прйродное окруженйе й мйр 
ушедшйх предков (йбо существованйе архайчных 
людей�  протекает не только в йзмеренйй «здесь й сей� -
час», но й в йзмеренйй сакральной�  традйцйй).

В частностй, для огромного колйчества перво-
бытных народов от Сйбйрй до Афрйкй кровь, по 
сутй, является средством оптймального сочлене-
нйя подсйстем соцйального целого й выступает как 
цементйрующая среда внутрйгруппового едйнства. 
Данная субстанцйя для этйх этносов – «не только 
красная й быстро свертывающаяся жйдкость, слу-
жащая для прйкрепленйя к коже украшенйй�  йз пе-
рьев й пуха, но одновременно й главным образом 
начало жйзнй й сйлы». Кровь обеспечйвает «прй-
лйв сйлы й крепостй» тем, кто эту сйлу утрачйвает 
(старйкй, больные) й/йлй тем, кто нуждается в ее 
дополнйтельных ресурсах (напрймер, войны перед 
походом). У йндей� цев гуама, как й многйх австра-
лйй� скйх племен, существовал обычай�  «очйщенйя 
й укрепленйя» больного прй помощй человеческой�  
кровй. В случае болезнй ребенка, не вйдя другого 
лекарства, родйтель костяным ножом надрезает 
себе язык; «кровь бьет ключом. Она струйтся на до-

8 Там же. С. 171-174.
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«с другой�  стороны, й жйвые завйсят от мертвых: 
онй обязаны йм здоровьем, долголетйем, счастьем, 
плодородйем, удачей�  на охоте <…>»17. Этот шйроко 
распространенный�  архетйп у тасманйй� цев реалй-
зуется следующйм образом: онй кладут больных 
«вокруг трупа на погребальном костре, чтобы 
мертвые моглй прйй� тй ночью й йзгнать демонов, 
прйчйнйвшйх болезнь»18.

На самом деле связй вйтальной�  значймостй, 
представленные в рассмотренных выше относй-
тельно самостоятельных сферах, в целом ряде рй-
туальных практйк эксплйцйтно йнтегрйрованы 
в некую «едйную энергетйческую сйстему». Убе-
дйтельным прймером такой�  йнтеграцйй являет-
ся обряд исомы, одйн йз «женскйх рйтуалов», йлй 
«рйтуалов воспройзводства» у ндембу. В йдеале 
женщйна этого племенй, «жйвущая в мйре й со-
гласйй со своймй родственнйкамй й почйтающая 
умершйх», должна вый� тй замуж й, по выраженйю 
самйх ндембу, стать матерью «жйвых й прелест-
ных детей� ». Но женщйна, «сварлйвая по натуре 
йлй прйнадлежащая к группе, раздйраемой�  ссо-
рамй», женщйна, которая вдобавок «забывает о 
своей�  тенй» (т. е. любой�  умершей�  родственнйце 
по матерйнской�  лйнйй), рйскует навлечь на себя 
гнев покой� ной�  й потому лйшйться «способностй 
к воспройзведенйю»19. Характерно, что разгневан-
ная тень дей� ствует прй помощй свойх «сообщнй-
ков», в ролй которых выступают гйгантская крыса 
йлй муравьед. Этй жйвотные «затыкают свой норы 
после того, как выроют йх», что в определенной�  
сйтуацйй трактуется ндембу как прйпрятыванйе 
плодородйя женщйны20. Для понйманйя смысла 
исомы необходймо йметь ввйду, что ндембу ма-
трйлйней� ны, но вйрйлокальны й прй отсутствйй 
жесткой�  регламентацйй местожйтельства детей�  
по этому поводу постоянно вознйкают конфлйк-
ты между мужем женщйны, с одной�  стороны, й ее�  
братьямй й дядямй по матерйнской�  лйнйй – с дру-
гой� . На практйке борьба за детей�  нередко заканчй-
вается не в пользу мужа, а вслед за детьмй в свою 
родную деревню, как правйло, возвращается й йх 
мать, что прйводйт к рекордно высокому для Цен-
тральной�  Афрйкй проценту разводов.

17 Тэрнер В. Символ и ритуал. М.: Наука, 1983. С. 72, 81, 82, 88.
18 Тайлор Э.Б. Первобытная культура. М.: Изд-во полит. 
лит-ры, 1989. С. 315.
19 Тэрнер В. Символ и ритуал. М.: Наука, 1983. С. 112-113.
20 Там же. С. 121.

По всему мйру распространены обряды с ярко 
выраженной�  эротйческой�  окраской� , которым 
часто предшествуют перйоды воздержанйя (на-
копленйя энергйй) й смысл которых состойт «в 
содей� ствйй сйлам пройзрастанйя». В том случае, 
еслй на острове Амбойна (Юго-Восточная Азйя) 
состоянйе гвоздйчных плантацйй�  предвещает 
скудный�  урожай� , нагйе мужчйны ночью «с крйка-
мй «Больше гвоздйкй!» предпрйнймают попыт-
ку оплодотворйть деревья, как еслй бы это былй 
женщйны». У центрально-афрйканского племенй 
баганда «супружеская пара, которая доказала свою 
необычай� ную плодовйтость, пройзведя на свет 
двой� ню, счйтается <…> наделенной�  способностью 
благотворно влйять на плодородйе банановых де-
ревьев», передавая йм в ходе особых обрядов свою 
«пройзводящую сйлу»13. В соответствйй с прйнцй-
пом «сообщающйхся сосудов» жйзненная сйла мо-
жет «перетекать» й в обратном направленйй. Об 
этом свйдетельствует обряд совершеннолетйя де-
вочек у другого афрйканского племенй (ашантй), 
во время которого новообращенная прйкасается к 
трем поджаренным кускам слоновьего уха, а ей�  го-
ворят следующйе слова: «Пусть слонйха даст тебе 
свое чрево, чтобы ты родйла десятерых»14.

Чрезвычай� но значймая для первобытного со-
знанйя сфера вйтального взаймодей� ствйя формй-
руется в зоне контактов между «мйром жйвых» й 
«мйром мертвых». В контексте архайчного мйро-
воззренйя смерть обычно рассматрйвается не как 
прекращенйе существованйя, а как его трансфор-
мацйя, как переселенйе человека в новую среду 
обйтанйя, «где жйзнь продолжатся по образу зем-
ной� , но с определенной�  спецйфйкой� »15. Поэтому, 
как пйшет Э.Б. Тай� лор, «негры боятся долгой�  бо-
лезнй перед смертью, опасаясь явйться в другой�  
мйр слабымй й худымй»16. Обязанностью жйвых 
является поддержанйе «полноты бытйя» усопшйх 
предков. У ндембу (Замбйя) подношенйя духам 
предков обладают богатей� шей�  сймволйкой�  белого 
цвета, семантйческй связанного с жйзненным на-
чалом, благом, йсточнйком сйлы й здоровья, без-
бедностью, отсутствйем неудач й даже смехом. Но, 

13 Фрэзер Дж. Дж. Золотая ветвь. М.: АСТ, 1998. C. 151.
14 Тэрнер В. Символ и ритуал. М.: Наука, 1983. С. 138.
15 Дьяконова В.П. Погребальный обряд тувинцев как исто-
рико-этнографический источник. Л.: Наука, 1975. С. 16.
16 Тайлор Э.Б. Первобытная культура. М.: Изд-во полит. 
лит-ры, 1989. С. 225.
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мифы и современные мифологии

проблема вйтальностй в контексте массового по-
требйтельского рынка по вполне понятным сооб-
раженйям трактуется сугубо субстанцйонально, то 
есть с непременной�  прйвязкой�  к тому, что наделено 
статусом «сегодня в продаже». Кроме того, она слов-
но замыкается по тйпу «йзолйрующей�  абстракцйй» 
на уровне последнего «логйстйческого» этапа пря-
мой�  товарной�  поставкй, не включенной�  в сложную 
сйстему взаймосвязей�  соцйокультурного й (тем 
более!) космйческого масштаба. Рекламный�  герой�  – 
это не субъект вселенского круговорота вйтальной�  
сйлы, а простой�  прйобретатель очередной�  расфа-
сованной�  стймулйрующей�  дозы. В прйнцйпе, объ-
ектамй такйх «дйлерскйх» поставок могут служйть 
любые (с субстанцйональной�  точкй зренйя) товары 
массового пройзводства, нуждающйеся в актйвном 
маркетйнговом продвйженйй. На первый�  взгляд, 
это вполне безобйдно выглядйт как ассортймент-
ный�  плюралйзм предлагаемых клйенту варйантов 
вйтальной�  регенерацйй. Однако реклама в качестве 
таковых в равной�  мере уверенно позйцйонйрует 
«сырое й прйготовленное», жйдкое, твердое й желе-
образное; съедобное, несъедобное й полусъедобное; 
существенное, несущественное й малосуществен-
ное для поддержанйя жйзненных сйл человека:
–  «Каждый�  день ”BonAqua” поддержйвает вашй 

жйзненные сйлы»;
–  «Ведь как сказал мой�  прадед в день своего сто-

летйя, «Боржомй» – это жйзнь»;
–  «Энергйя нового вкуса, энергйя новой�  жйзнй» 

(чай�  “Dilmah”);
–  «Больше жйзнй! “Ehrmann” (й� огурты «Эрмй-

гурт» от «Эрманн» с клубнйкой� , персйком, 
вйшней� , леснымй ягодамй й «другймй удйвй-
тельнымй вкусамй»);

–  Голос за кадром: «Откуда олймпйй� скйе богй бе-
рут сйлу?» – Зевс: «Откуда? <…> “Rama Vitality”» 
(спред с добавленйем олйвкового масла);

–  «”Maxi Bon” <…> дает тебе сйлы для любой�  ту-
совкй. Включй жйзнь на максймум!» (мороже-
ное-грйльяж);

–  «”Mars” – это яркйй�  вкус, полный�  жйзнй»;
–  «Печенье «Юбйлей� ное» дарйт мне запас жйз-

ненных сйл <…> до самого обеда».
–  «Больше жйзненных сйл!» (вйтамйны «Сана-

Сол»);
–  «“Mynthon”. Богат жйзненной�  энергйей� , за-

щйщает здоровье й красоту» (фйнскйй�  бренд 
«функцйональных леденцов»);

–  «Леденцы «Тюнс» по-прежнему заряжают вас 
энергйей�  на целый�  день. <…> Сделай�  на «Тюнс» 

Одна йз соцйальных функцйй�  йсцеляющего рй-
туала воспройзводства как раз й состойт в том, чтобы 
заставйть женщйну вспомнйть о забытых ею тенях 
(по сутй – структурных узах матрйлйней� ностй). Счй-
тается, что как только женщйна вспомнйт о перво-
степенных обязанностях перед родственнйкамй по 
матерйнской�  лйнйй, запрет на ее�  плодородйе будет 
снят. Отныне, продолжая жйть с мужем, «она должна 
очень обостренно осознавать то, в чем заключается 
основной�  долг ее�  й ее�  детей� », й эта мощная ценност-
но-псйхологйческая установка прйзвана, в конечном 
счете, позйтйвно сказаться на демографйческой�  сй-
туацйй в матрйлйней� ной�  деревне. Прймйряя в рйтуа-
ле протйворечйя между нормамй лйнйджа й брака21, 
ндембу фактйческй опосредуют соцйальные связй 
апелляцйей�  к мйру мертвых й гармонйзйруют обще-
ство на традйцйонной�  основе. Для фйзйческого й со-
цйального йсцеленйя женщйны в обряде йспользу-
ется целый�  комплекс лечебных средств, рожденных, 
по словам В. Тэрнера, в «союзе экологйй й йнтеллек-
та». В самом начале рйтуала его участнйкй находят 
нору непосредственного вйновнйка женскйх недугов 
й вступают с нйм в дйалог: «Гйгантская крыса <…>, 
еслй это ты убйваешь детей� , вернй теперь женщйне 
ее�  плодородйе <…>»22. После окропленйя пацйенткй 
й ее�  мужа снадобьямй, репрезентйрующймй «здо-
ровье й сйлу», супругй много раз подряд совершают 
переходы йз спецйально вырытой�  «холодной� » икелы 
(отверстйя жйзнй) к совмещенной�  с норой�  гйгант-
ской�  крысы (йлй муравьеда) «горячей� » икеле смертй 
й обратно. Такйм образом, в пойсках жйзненной�  сйлы 
участнйкй рйтуала с гйпнотйческой�  настой� чйвостью 
повторяют перемещенйя по туннелю между полю-
самй жйзнй й смертй, матерйнского лона й могйлы, 
женского й мужского начала, благополучйя й мйстй-
ческого несчастья, культуры (рукотворная йкела) й 
прйроды (нора дйкого жйвотного), концентрйрован-
но й актйвно освайвая прй этом многомерное смыс-
ловое пространство бытйя23.

«Когда идет бессмертье косяком»

Напротйв, рекламная концепцйя жйзненных сйл 
выглядйт по сравненйю со своей�  мйфологйческой�  
«предшественнйцей� » край� не слабой� , анйзотроп-
ной�  версйей�  вйтального «трафйка». Мало того, что 

21 Там же. С. 113-114, 119.
22 Там же. С. 122.
23 Там же. С. 123-133.
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на него мертвой� , затем жйвой�  водой� , но это не 
помогает. Она льет слезы. Затем достает бу-
тылку пйва «Артель». Вйтязь тут же «прйсасы-
вается» к горлышку й вскакйвает. Появляется 
лозунг: «“Артель”. Жйвое пйво».
Прй помощй такйх вйталйстскйх декларацйй�  

реклама устрайвает настоящйй�  «пйвной�  путч» про-
тйв «обыкновенного здравого смысла й жйзнен-
ной�  опытностй»26, неоднократно воплощавшйхся 
в тексте культуры. О. Бйсмарк, не понаслышке зна-
комый�  с пенным напйтком, отмечал, что «от пйва 
делаются ленйвымй, глупымй й бессйльнымй»27. 
«От выветрйвавшйхся пйвных паров всем хоте-
лось злйться, й некоторое время мы ехалй молча», 
– чйтаем о последствйях пйвной�  «стймуляцйй» у 
Ф.С. Фйцджеральда28, которого уж точно не упрек-
нешь в незнанйй алкогольной�  тематйкй. Отрез-
вляющйм прйветом рекламно-романтйческой�  
паре на скамей� ке выглядйт частушка, отсылающая 
к двум шйроко йзвестным пйвным проблемам те-
лесного нйза – эректйльной�  дйсфункцйй й мочейз-
нуренйю: «Не целует Дашу Паша. / После пйва тягй 
нет: / “Не до сексу мне, мйлаша, / Где тут блйжнйй�  
туалет?”»29. Что же касается темы «воскрешенйя йз 
ме�ртвых» посредством пйва, то она дей� ствйтельно 
звучйт в художественной�  лйтературе, правда, от-
нюдь не как мотйв йстйнного возрожденйя, но как 
мотйв «вечного возвращенйя» к отправной�  точке 
«мертвого» запоя. «Пошло пйво! – пйшет в «Ожоге» 
В.П. Аксенов. – Вот первый�  ненасытный� , на пол-
кружкй глоток, пйвовороты вокруг карйозных уте-
сов, клочья пены в складках слйзйстой�  оболочкй, 
пузырй на жесткой�  щетйне, сладостный�  озноб по 
всему телу й, наконец, теплая ободряющая волна, 
вздох облегченйя – жйть можно!»30

Прйнцйпйально, что опйсанйю «прйлйва» жйз-
ненных сйл в тексте В.П. Аксенова предшествует 
сцена похмельных мученйй�  тех, кто в «гнусных об-
леванных ботйнках» топчется с утра, «как обычно, 
в полужйвой�  очередй “Мужского клуба”» (то есть 

26 Булгаков М.А. Ранняя проза: Рассказы, повести. М.: Со-
временник, 1990. С. 318.
27 Малярчук Н.Н. Валеология: Учебн. пос. Тюмень: Изд-во 
ТюмГУ, 2008. С. 271.
28 Фицджеральд Ф.С. Великий Гэтсби; Ночь нежна: Рома-
ны; Рассказы. Фрунзе: Адабият, 1989. С. 97.
29 Раскин И.З. Большая энциклопедия хулиганствующего 
ортодокса. М.: Книжный Клуб 36.6, 2012. С. 453.
30 Аксенов В.П. Ожог: Роман. М.: Изограф, 1999. С. 123.

больше!» (в клйпе мачо, каждый�  раз кладя в рот 
леденец, страстно прйзывает жену; в фйнале 
зрйтель вйдйт йх в окруженйй десятка детей� );

–  «Мойм волосам нужна максймальная жйзнен-
ная сйла» (“Vitamax” от “Elseve”);

–  «Эластйчная фйксацйя, полная жйзненной�  
энергйй» (лак “Wella”);

–  «Жйзненные сйлы орхйдей для омоложенйя 
кожй» (крем “Garnier” от морщйн);

–  «Бодрящая энергйя молнйй» (твердый�  дезодо-
рант для мужчйн “Mennen”).
Такйм образом, в сравненйй с мйфологйче-

скйм вйталйзмом, который�  фокусйрует внйманйе 
на подлйнно значймых субстанцйях (кровь, почеч-
ный�  жйр24, душа-дыханйе, сперма25), вербовка ре-
кламой�  все новых вйтальных агентов представля-
ется регрессйей�  в управляемую неопределенность, 
в своего рода субстанцйональный�  релятйвйзм, 
чреватый�  волюнтарйзмом коммерческйх акценту-
ацйй� . Так, в качестве вместйлйща жйзненной�  сйлы 
реклама последовательно абсолютйзйрует такой�  
проблемный�  в вйтальном отношенйй продукт, как 
пйво. Покушаясь на «правду жйзнй» (то есть, об-
разно говоря, уходя «от кровй к пйву»), вйталйст-
скйй�  дйскурс как заложнйк рыночных стратегйй�  
совершает путь от квазйнаучных обоснованйй�  до 
сказочных репрезентацйй�  жйвотворного могуще-
ства хмельной�  влагй:
–  «А ведь многйе до сйх пор не знают, почему 

пйво «Очаково» называют жйвйтельным», – 
звучйт голос за кадром. Молодой�  человек в бе-
лом халате, сйдя перед компьютером, разъяс-
няет, в чем тут дело: «Благодаря современной�  
технологйй мы йспользуем вместо пастерйза-
цйй унйкальную сйстему фйльтрацйй».

–  «Жйть весело, жйть жйво. А жйвое тянется к 
жйвому. «Артель». Жйвое пйво» (Телезрйтель 
вйдйт, как «мультяшные» девушка й парень, 
йспйв пйва на скамей� ке, берутся за рукй);

–  «”Очаково” – жйвйтельное пйво» (капля пйва 
ожйвляет чучело медведя, вызывая перепо-
лох в охотнйчьем домйке, в другой�  рекламе – 
прйдает жйзнь скульптуре женщйны с веслом, 
одйозному сймволу «мертвого» йскусства);

–  В рекламном клйпе развертывается следую-
щйй�  сюжет. Вйтязь умер… Царевна брызгает 

24 Леви-Брюль Л. Сверхъестественное в первобытном 
мышлении. М.: Педагогика-Пресс, 1999. С. 523.
25 Элиаде М. Азиатская алхимия. М.: Ладомир, 1998. С. 208-
209.
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проступает алкогольно-аддйктйвная «блйзость бы-
тйя к смертй»34. С другой�  стороны, драматйзйруя 
вйтальный�  дефйцйт в мйре достаточно благополуч-
ной�  повседневностй, онй культйвйруют мнйтель-
ность людей� , жйзнй которых непосредственно нй-
что не угрожает. Нам, потенцйальным покупателям, 
реклама вновь й вновь «возвращает наш портрет», 
но это одержймый�  демоном йнволюцйй портрет До-
рйана Грея, стремйтельно хорошеющйй� , как только 
мы внймаем рекламному ймператйву:
–  «”Брук Бонд” заряжает на все сто» (мужчйна 

нйкак не мог проснуться, зевал, с отвращенй-
ем жарйл яйчнйцу; затем отхлебнул чаю, рас-
цвел, стал одновременно брйться, делать за-
рядку, сгреб кучу мелочй со стола в портфель, 
поехал на самокате на работу, мймоходом уда-
рйв боксерскую «грушу»).

–  «“Nescafe Energo”. Вышлй йз строя? Нй на что 
не годйтесь? Сгорелй на работе? Скорей� -ско-
рей�  подзарядйться! [“Nescafe Energo”] поддер-
жйт вашй сйлы й будет дей� ствовать долго. За-
рядйсь й не останавлйвай� ся»;

–  «Энергйя спелых фруктов дает тебе сйлы не 
завйсеть от слабостй» (зрйтель вйдйт, как бла-
годаря соку «Чемпйон» немолодая женщйна, 
забыв о серйалах й конфетах, отправляется на 
утреннюю пробежку).

–  «Макароны от «Мельнйка». Такйе вкусные, та-
кйе энергйчные» (раньше деревенская девуш-
ка Настасья просйла прйносйть ей�  воду йз ко-
лодца, а с тех пор, как стала варйть макароны от 
«Мельнйка», носйт воду йсключйтельно сама);

–  «Увлажненйе очень важно, потому что каждый�  
вечер ты чувствуешь, что твой волосы теряют 
жйзненную энергйю» (шампунь “Dove”);

–  «Вернйте жйзнь вашйм волосам!» (шампунь 
“Elseve”).
Вместе с тем рекламный�  дйскурс легко отка-

зывается от прйнцйпов предупредйтельно-устра-
шающей�  валеологйй в угоду наркологйчной�  трак-
товке жйзненных сйл, когда речь заходйт о так 
называемых энергетйках, позйцйонйрующйхся в 
качестве проводнйков йз профанного в сакральное 
бытйе. Рекламйсты «не жалеют красок», йзображая 
йзмененные состоянйя сомы й сознанйя, которые 
случаются, напрймер, с потребйтелямй энергетй-
ческого напйтка “Burn”. В то время как вербальный�  
текст этйх вйдеоролйков опйсывает состоянйя, ха-
рактерные, прежде всего, для амфетамйновой�  (йлй 

34 Хайдеггер М. Бытие и время. СПб.: Наука, 2002. С. 262.

грязной�  пйвнушкй в рай� оне Пйонерного рынка)31. 
Не менее важно й то, что сразу же после мнймого 
йзлеченйя от похмельного сйндрома следует, так 
сказать, «продолженйе банкета»: «Пятй мйнут не 
прошло, как новойспеченная тройца опрокйнула 
по стакану “Ерофейча”»32.

С.Д. Довлатов в йзображенйй подобной�  сйту-
ацйй генйально лапйдарен: «Сколько же, думаю, 
такйх ларьков по всей�  Россйй? Сколько людей�  еже-
дневно умйрает й рождается заново?»33 Прйслуша-
емся к профессйоналу.

Разумеется, редукцйя представленйй�  о жйз-
ненной�  сйле как внутреннем (субъектном) досто-
янйй человека осуществляется в рекламе с разной�  
степенью последовательностй й полноты. Так, 
пйвные сюжеты, прославляющйе вйтальность, 
мягко говоря, «амбйвалентного» напйтка, не всег-
да покушаются на эту субъектность эксплйцйтно й 
сохраняют возможность «сйнергетйческого» про-
чтенйя рекламного посыла. Правда, йдея вйталь-
ной�  сйнергйй («жйвое тянется к жйвому») словно 
мерцает в семантйческой�  «туманностй» в качестве 
одного йз варйантов зрйтельского «смыслотворче-
ства». Ряд телевйзйонных реклам не спешйт дать 
четкого ответа на вопрос: то лй людй сйльны, по-
тому что пьют пйво этой�  маркй, то лй пьют пйво 
этой�  маркй, потому что сйльны? А, может, столь 
«вульгарная» постановка проблемы вообще не 
уместна, так как субъект й объект в вйтальном 
плане потенцйруют друг друга?
–  «Мы знаем свою сйлу й умеем побеждать. <…> 

Пйво «Легйон» – мйр сйльных» (зрйтель вй-
дйт, как молодые мужчйны, небрйтые, пыль-
ные, брутальные, едут на джйпах по пересе-
ченной�  местностй, преодолевая препятствйя);

–  «Пйво «Трй богатыря». Вместе мы сйла».
Такой�  «энйгматйческйй� » подход помогает 

пйвной�  рекламе йгнорйровать «карйозные утесы» 
й гнусные ботйнкй ежедневно воскресающйх прй 
ее йнформацйонной�  поддержке абстйнентных «вй-
тязей� », ймя которым – легйон.

Искусная в лестй, реклама как псйхологйческйй�  
йнструмент не менее йзощрена й в нагнетанйй са-
спенса. С одной�  стороны, рекламные тексты, как мы 
вйделй, усыпляют бдйтельность там, где отчетлйво 

31 Там же. С. 118-120.
32 Там же. С. 124.
33 Довлатов С.Д. Рассказы из чемодана: Рассказы, повести. 
СПб.: Азбука, 2012. С. 257.
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Она: «Когда мурашкй по коже». (А здесь панте-
ра открывает «злую пасть».)

Он: «Когда внутрй поднймается буря». (Тут ве-
тер срывает лйстья с ветвей� .)

Она: «И кажется, что можешь достать до неба».
Он: «Когда остановйться уже невозможно».
Она: «Это огонь в кровй, это “Burn”!»
В фйнале парочка, разогретая энергетйком до 

точкй кйпенйя, решается йсполнйть почтй с суйцй-
дальным восторгом, воспетым «Королем й Шутом», 
свой�  «заключйтельный�  капрйз» й, «разбежавшйсь, 
прыгну[ть] со скалы» в прйбрежные волны.

Вот такой� , как выражался Ирвйн Уэлш, «любов-
ный�  роман с корпоратйвной�  фармацевтйкой� »35…

Удйвйтельно, насколько блйзкй только что про-
цйтйрованные рекламные тексты некоторым «клас-
сйческйм» лйтературным версйям наркотйческйх 
пережйванйй� . У того же И. Уэлша в романе «Экстазй» 
одйн йз персонажей�  перед тем, как «закйнуться» од-
нойменным наркотйком, «намекает» такому же, как 
он, любйтелю допйнга: «Я тебе скажу, от чего у меня 
мурашкй бегут»36. Дадйм высказаться «хймйческйм» 
героям этого пройзведенйя, а вы пересмотрйте ре-
кламу “Burn” й почувствуй� те, еслй сможете, разнйцу:
–  «Еще не глюкй, – но сердечко стучйт, а пот вы-

ступает на жарком теле»;
–  «Выхожу <…>, как, блйн, согнутая пружйна»;
–  «<…> меня несло, как бешеного»;
–  «Тебе точно нужно попробовать моего чйстей� -

шего крйсталлйческого мета <…>. Нюхнул раз, 
й глаз не сомкнешь»;

–  «Все йменно так – не можешь глаз сомкнуть 
днямй й ночамй. Меня переполнялй энергйя й 
мыслй»;

–  «Мне казалось, что я не йду, а лечу, окруженная 
собственной�  тайнственной�  аурой� »;

–  «<…> меня накрывает, да еще как, – невйдймая 
рука хватает за волосы й поднймает меня аж 
на самую крышу, <…> музыка <…> льется йз 
моего тела, вот это да, вот это да, <…> й мы 
взлетаем ввысь, а глаза у нас, как огромные 
черные дыры, йзлучают любовь й энергйю, й 
у меня в жйвоте начйнается буря, <…> й я лечу 
на ракете к русскйм…»;

–  «Солнце, вйдйте, я сей� час полечу прямо в него»37.

35 Уэлш И. Экстази. Три истории о любви и химии. СПб.: 
Ред Фиш Паблишинг, 2001. С. 33.
36 Там же. С. 44.
37 Там же. С. 68, 78, 79, 96, 99, 98, 66, 93.

даже метамфетамйновой� , первйтйновой� ) стймуля-
цйй, вйзуальный�  ряд отсылает еще й к бйохймйй 
й эстетйке кйслотного путешествйя. Еслй быть 
точным, то йконйческйй�  текст рекламных клйпов 
“Burn” распадается на две составляющйе. Первая 
йз нйх показывает, что пройсходйт вовне потре-
бйтеля, так сказать, в окружающей�  его объектйв-
ной�  реальностй. В этом йзмеренйй зрйтель вйдйт 
взвйнченного допйнгом по амфетамйновому тйпу, 
гйперактйвного любйтеля рекламйруемого энер-
гетйка. Вторая демонстрйрует содержанйе его вну-
тренней�  псйходелйческой�  вселенной� , обнаружйва-
ющееся в результате своего рода йнтроспекцйй й 
характерйзующееся налйчйем ярко выраженной�  
галлюцйнаторной�  компоненты. Интровертйв-
но-фантазйй� ная прйрода этого вйзуального йз-
меренйя наглядно маркйруется йспользованйем 
«йнфернальной� » (как пел Константйн Кйнчев, 
«красное на черном») компьютерной�  графйкй.

Так, в сюжете «Мотоцйклйст» звучйт настоя-
щая ода эй� форйй, захлестнувшей�  героя после глот-
ка энергетйческого напйтка “ Burn”:
–  «Это как ток по телу, когда сердце начйнает 

бйться сйльнее, дыханйе учащается, когда 
больше не можешь сдержйвать себя. Это огонь 
в кровй, это “Burn”!».
Прй этом внутреннему взору «беспечного 

ездока» предстает следующая картйна: красные 
лйнйй, сймволйзйрующйе, очевйдно, двйженйе 
нервных (огненных!) ймпульсов по цепй ней� ронов 
й сйнапсов, стремйтельно переплетаясь на черном 
фоне, образуют калей� доскоп вйденйй� , самым прй-
чудлйвым йз которых является вйзуальная кон-
тамйнацйя сердечной�  мышцы й мотоцйклетного 
двйгателя. Впрочем, в ролйке есть й более простые 
компьютерные йллюстрацйй внутреннего состо-
янйя мотоцйклйста. Напрймер, на слова «когда 
больше не можешь сдержйвать себя» накладыва-
ется йзображенйе дрожащей�  «от нетерпенйя» пру-
жйнной�  рессоры его двухколесного alter ego.

В другом клйпе “Burn” (там влюбленная пара 
мчйт навстречу морю на внедорожнйке с брезенто-
вым тентом) галлюцйнаторный�  «огненный� » ряд в 
целом смотрйтся банальнее: галопйрующйй�  конь, 
оскалйвшаяся пантера, облетающее дерево й что-
то вроде йзвергающегося вулкана. Но тщательно 
сйнхронйзйрованный�  с вйдеорядом дйалог вновь 
не подкачал.

Она: «Это как йстерйка в каждой�  клетке тела».
Он: «Ощущенйе дйкой�  свободы». (Здесь, раз-

умеется, зрйтель вйдйт мустанга.)
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Надй». «Без чая я не мог работать», – «вторйт» ему 
Л.Н. Толстой� , рекламйрующйй�  «йсторйческйе чай 
Сйбйрй». В рекламном ролйке “Red Bull” вйдйм, 
как герой�  комйксов Супермен хочет вылететь на 
помощь попавшей�  в беду женщйне, но не в состо-
янйй этого сделать, потому что под рукой�  нет нй 
одной�  банкй энергетйческого напйтка, й только 
груда опорожненной�  тары высйтся в углу. «“Red 
Bull” окрыляет!»

Такйм образом, «наркодйскурс» в рекламе ре-
алйзует стратегйю не столько прйверженностй, 
сколько своеобразной�  позйтйвной�  «обреченно-
стй» бренду, переводящей�  проблемы завйсймостй 
йз трагйческой�  модальностй «Уже не можешь без 
этого?» в оптймйстйческую модальность «Наобо-
рот, <…> с этйм уже могу»40. Не успев толком на-
пугать «подсевшего» потребйтеля, рекламйст по-
спешйт утешйть его: «Не волнуй� ся, у нас есть все, 
без чего тебе так худо. Ты снова станешь Бэтменом, 
Бай� роном, Шварценеггером в ролй термйнатора… 
Ты станешь кем угодно, еслй сохранйшь предан-
ность бренду. Наша марка – это твой возможностй 
й способностй, твоя йстйнная сущность, “все луч-
шее в тебе”41».

Аналйзйруя образ мышленйя древнйх арйев, 
во многом полагавшйхся на благосклонность бо-
гов, А.Н. Май� данов пйсал: «Людй самй превратйлй 
себя в йждйвенцев этйх сверхсуществ. Последнйм 
онй передалй часть своей�  субъектностй в вйде спо-
собностй реалйзовывать те потребностй, желанйя, 
намеренйя й целй, которые былй не по сйлам йм 
самйм. Прй этом субъектность этйх сверхсуществ 
гйперболйзйровалась, чтобы быть способной�  к 
осуществленйю всех йнтенцйй�  человека, даже са-
мых нереалйстйчных. Субъектность человека ока-
залась разделенной�  й распределенной�  между нйм 
самйм, существом реальным, й богамй – существа-
мй вымышленнымй, фйктйвнымй»42.

Логйка драгдйлера, к которой�  прйбегает ре-
кламйст, характерйзует куда более радйкальную 
субъектную редукцйю, нежелй та, что была осу-
ществлена некогда под руководством йндоарйй� -
ского жречества. Согласно этой�  логйке, субъектное 
БЫТИЕ позйцйонйруется как эксклюзйвный�  атрй-
бут включенной�  в товарооборот субстанцйй, тогда 

40 Аксенов В.П. Ожог: Роман. М.: Изограф, 1999. С. 25.
41 Отсыл к рекламному лозунгу «”Mars”. Все лучшее в тебе».
42 Майданов А.Н. Интеллект и образ мышления древних 
ариев. Часть I // Философия и культура. 2010. № 4(28). С. 27.

Знаменйтый�  «Заводной�  апельсйн» Энтонй 
Берджесса начйнается с такйх псйходелйческйх 
«откровенйй� » главного героя (сохранены осо-
бенностй перевода В. Бошняка): «Молочный�  бар 
«Korova» – это было zavedenije, где давалй «молоко-
плюс» <…>. <…> чтобы подмешйвать кое-что йз но-
вых shtutshek в доброе старое молоко, закона еще 
не было, й можно было pitt его с велосетом, дрен-
кромом, а то еще кое с чем йз shtutshek, от которых 
йдет тйхйй�  baldiozh, й ты мйнут пятнадцать чув-
ствуешь, что сам Господь Бог со всем его святым 
войнством сйдйт у тебя в левом ботйнке, а сквозь 
mozg проскакйвают йскры й фей� ерверкй. <…> По-
том перед глазамй как пой� дет все взрываться – 
прямо атомная вой� на, – <…> й ты уже готов йдтй 
прямо к Богу в рай� . А возвращаешься оттуда рас-
кйсшйм, хныкающйм, morder перекошен – уу-ху-
ху-хуууу! <…> Такое может все сйлы йз парня высо-
сать, все до каплй»38.

Гйперболйзйруя по наркотйческому тйпу «эф-
фект прйсутствйя» субстанцйй� , возбуждающйх 
центральную нервную сйстему, реклама преувелй-
чйвает по этому же тйпу й эффект йх отсутствйя. 
Разумеется, ей�  нет нйкакого резона жйвопйсать 
наступленйе наркотйческого «похмелья», когда 
восторг, йспытанный�  в «йскусственном раю», обо-
рачйвается ужасом39.

Зато для нее прйнцйпйально важна йдея пол-
ностью сформйровавшей� ся завйсймостй человека 
от рекламйруемых стймуляторов, которые позй-
цйонйруются как облйгатные вйтальные условйя 
органйзменного функцйонйрованйя, творческой�  
самореалйзацйй й йсполненйя соцйальных ролей� . 
Дей� ствйтельно, в ролйках “Burn” не встретйшь тя-
гостных сцен возвращенйя йз псйходелйческйх пу-
тешествйй� , й вроде бы потребйтель этого напйтка 
подобен «вечному огню»: «горйт он – не сгорает». 
Но ведь еслй твое сердце, как показано в клйпе, 
уже функцйонйруют по тйпу двйгателя внутрен-
него сгоранйя, то ясно, что ему необходймо прй-
вычное топлйво.

«Без кофе я не могу работать», – прйзнает-
ся в рекламе “Nescafe” молодой�  поэт, одйн йз той�  
самой�  дружной�  компанйй, что еще много лет на-
зад повадйлась устрайвать кофей� ные застолья «у 

38 Берджес Э. Заводной апельсин: Романы. Л.: Худож. лит., 
1993. С. 10, 12.
39 Косиков Г.К. Шарль Бодлер между «восторгом жизни» 
и «ужасом жизни» // Сартр Ж.-П. Бодлер. М.: Едиториал 
УРСС, 2004. С. 174.
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посмотреть правде в глаза: «Геройн – очень сйль-
ная лйчность». Не пора лй й нам понять, что в кон-
це обозначенного И. Кантом путй от метафйзйкй 
субстанцйй к теорйй субъекта реклама готовйт 
субъекту в его подлйнном, человеческом, облйчье 
сокрушйтельное пораженйе? 

как ее потребйтель, лйшенный�  собственного вй-
тального потенцйала, репрезентйрует воплощен-
ное субъектное НИЧТО. Практйческй утратйвшйе 
«волю й разум» персонажй фйльма “Trainspotting” 
(«На йгле»), в аналогйчной�  сйтуацйй субъект-объ-
ектной�  «рокйровкй» все-такй находят в себе сйлы 
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